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Description générale

Fiche d'identité de la société

Forme juridique SARL

Ancienneté de la société Entre 5 et 10 ans

Localisation du siège Paris

 

Résumé général de l'activité

Fabrication de confiseries en sucre dur (bonbons, sucettes) selon un procédé artisanal, 100% manuel, permettant un haut niveau 
de personnalisation des bonbons.

L'ensemble des produits sont vegans et ne contiennent aucun allergène.

Le cœur de l'activité est tournée vers la clientèle entreprises (événements, salons) mais aussi les particuliers (mariages, 
baptêmes, bar-mitzvah ...), ainsi que la vente directe aux clients via un site Internet et directement sur le lieu de production dans 
Paris.

En plus

La société possède une ou plusieurs marques déposées à l'INPI

La société travaille à l'export

Eléments chiffrés

Année de référence 2022

Fonds propres 65 k€

Dettes financières 325 k€

Trésorerie nette 3 k€

 
 

En k€/année 2020 2021 2022 2023

CA 200 90 150 180

https://opportunites-industrielles.uimm.fr
https://opportunites-industrielles.uimm.fr


En k€/année 2020 2021 2022 2023

Marge brute 170 80 120 150

EBE 15 -25 5 10

Rés. Exp. 2 -20 -5 2

Rés. Net 0 -25 -5 0

Salariés 3 3 2 2

 

Indications concernant les éléments chiffrés

Pour l'exercice 2018/2019, pré Covid :
- CA : 250 k€.
- EBE : 40 k€.
- Résultat d'exploitation : 30 k€.
- Résultat net : 30 k€.

L'actif comprend un droit au bail (local situé dans le centre de Paris) pour une valeur estimée de 280 k€ correspondant au 
compte courant d'associé.

 

Positionnement concurrence

Positionnement par rapport au marché

Depuis 2014, positionnement unique sur le marché de "l'objet personnalisé" alimentaire vegan haut de gamme.

Présence dans le B2B auprès de clients entreprises, agences de communications, hôtels.

Présence dans le B2C en ligne et sur le lieu de production.

Présence dans le B2B2C (revendeurs, boutiques de musées, ...) à développer.
 

Concurrence

Concurrence directe de quelques acteurs sur les produits simples (sucettes avec marquage publicitaire) mais pas sur les bonbons 
personnalisés.

Concurrence indirecte d'autres produits alimentaires personnalisables (ex.: biscuits, chocolats).
 

Points forts

Reconnaissance clients sur la qualité des produits et du service (avis, retours).

Clientèle haut de gamme (luxe, agences de communication, hôtels).

Référencement / notoriété.

Label artisanal Fabriqué à Paris.
 

Points faibles

Activité commerciale à développer, notamment présence sur des salons professionnels mais aussi partenariats à développer et 
animer (ex.: traiteurs, agences de communication, ...).

Site Internet à moderniser.

Localisation actuelle dans Paris "coûteuse". Déménagement à envisager pour réduire les immobilisations (droit au bail) et les 
coûts de location.
 



Infos sur la cession

A propos de la cession de cette entreprise

Type de cession envisagée Majoritaire

Raison principale de cession Changement d'activité du dirigeant

Prix de cession Le vendeur n'a pas souhaité préciser le prix de cession.

L'immobilier est compris dans la cession.

Prix de l'immobilier uniquement 280 k€

 

Profil de repreneur recherché

Profil recherché Personne physique ou morale

Complément

L'activité peut soit être reprise par une personne physique 
désireuse de s'impliquer opérationnellement dans l'activité 
(participation à la fabrication des bonbons en remplacement 
d'un des confiseurs), soit par une personne morale par 
exemple déjà active dans le domaine de la réalisation 
d'articles publicitaires alimentaires ou dans la fourniture de 
services traiteurs aux entreprises et particuliers pour élargir 
son activité.


