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Description générale

Fiche d'identité de la société

Forme juridique SAS

Ancienneté de la société Moins de 5 ans

Localisation du siège Rhône

 

Résumé général de l'activité

La société commercialise des mélanges d'épices 100 % naturelles et sans conservateurs, dédiés aux amateurs de popote et à une 
cuisine sans complexe.

Depuis ses débuts : 
- Des référencements en centrale actifs chez Intermarché, Franprix, Marcel et Fils.
- Des anciens référencements chez Nature et Découverte.
- + 1 000 magasins revendeurs.
- + 150 000 produits vendus et des milliers de clients satisfaits
- Une première levée de fonds de 200k € pour accélérer la croissance.

En plus

La société possède une ou plusieurs marques déposées à l'INPI

La société travaille à l'export

Eléments chiffrés

Année de référence 2023

Fonds propres 13 k€

Dettes financières 160 k€

 
 

En k€/année 2021 2022 2023 2024

CA 65 95 160 150

https://opportunites-industrielles.uimm.fr
https://opportunites-industrielles.uimm.fr


En k€/année 2021 2022 2023 2024

Marge brute

EBE

Rés. Exp. - 230 -20 - 215 50

Rés. Net

Salariés 2 4 6 3

 

Indications concernant les éléments chiffrés

2020 - création : lancement des premiers produits, test and learn.

2021 - lancement : premiers contrats B2B et travaux sur la seconde marque, dédiée à la grande distribution.

2022 - levée de fonds : recrutement d'une équipe commerciale, lancement de la seconde marque, dédiée à la grande 
distribution. Création de PLV. Le REX négatif est un résultat direct.

2023 - nouvel stratégie : réduction des effectifs et focus GMS.
 

Positionnement concurrence

Positionnement par rapport au marché

Positionnement marché : prix, qualité, bio.

La société propose des produits 100 % naturels, sans conservateurs, à un prix quasi-équivalent, à celui de ses grands concurrents 
en rayon.

De plus, elle propose uniquement des mélanges d'épices, et pas d'herbes ou d'épices individuelles. C'est un positionnement 
différenciant de celui de ses grands concurrents en rayon.
 

Concurrence

La concurrence sur le marché des condiments et assaisonnements, et surtout sur celui des épices, est assez forte en France.

Les grands leaders sont connus de tous : Ducros, Albert, Menès, St. Lucie, etc.
Il existe une multitude de concurrents, sur les différents segments de marchés (GMS et GSS).

Par contre, il existe assez peu de concurrents digitalisés, capables de vendre en e-commerce et de se placer comme alternative 
aux grandes multinationales.
 

Points forts

Une approche totalement différente de celle du marché.

Ses grands concurrents vont surfer sur une communication paternaliste, avec des produits exotiques et trop souvent compliqués à 
utiliser : Curry, Tajine, Paella, etc.

La société va se focaliser sur la cuisine du quotidien et les plats simples et rapides à préparer. Son objectif est de sublimer tous 
les plats préparés à la maison, du lundi au dimanche, et tout ça en moins de 30 minutes.

Pour y arriver, elle va focaliser sur les grands ingrédients de la cuisine : poulet, poisson, légumes, pomme de terre, salade, etc.
 

Points faibles

Le marché des épices est un marché très verrouillé en France.

Au-delà de la concurrence, il est très dur de se faire une place "physique" dans le rayon.

Les rayons des magasins, sont verrouillés par les grands leader, qui achètent même les mètres linéaires et les emplacements, en 



y implantant des grands meubles.

Il faut donc trouver une autre place dans le magasin, notamment en cross-merch et ventes complémentaires.
 

Infos sur la cession

A propos de la cession de cette entreprise

Type de cession envisagée Majoritaire

Raison principale de cession Société en difficulté

Complément

La société fait aujourd'hui face à des difficultés, que 
beaucoup d'entreprises, notamment celles dans 
l'agroalimentaire, rencontrent.

La conjoncture économique est complexe, l'hyper-inflation 
pénalise tout le secteur et une forme de déconsommation 
des clients finaux pointe le bout de son nez.

L'entreprise est donc confrontés à des réalités économiques 
complexes et surtout à un manque de liquidités.

Cette situation ne lui permet pas, de se projeter avec 
l'ambition nécessaire pour 2024 et continuer l'aventure, il 
faut donc de nouveaux investisseurs.

Prix de cession 500 k€

L'immobilier n'est pas compris dans la cession.

 

Profil de repreneur recherché

Profil recherché Personne physique ou morale

Complément

L'entreprise cherche de nouveaux partenaires industriels, 
capables de reprendre la société et de pérenniser l'activité.

Un repreneur ayant des réelles ambitions de développement 
et une capacité d'apport en liquidités, aura toutes ces 
chances d'exploiter et de développer le produit, et in fine 
devenir l'unique leader sur un secteur de marché totalement 
sous-exploité en France : les mélanges d'épices pour 
accompagner la cuisine du quotidien.

Différents types de repreneurs peuvent être ciblés :
- Un industriel agroalimentaire spécialisé en B2B sur des 
produits similaires (sauces, marinades, etc.), cherchant une 
porte d'entrée en grande distribution.
- Un concurrent direct en B2C, souhaitant développer sa 
gamme de produits.


