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Description générale

Fiche d'identité de la société

Forme juridique Entreprise Individuelle

Ancienneté de la société Moins de 5 ans

Localisation du siège Val d'Oise

 

Résumé général de l'activité

Vente d'épices et produits bien-être en ligne.

Produits 100% biologiques, naturels et commerce équitable.

En plus

La société possède une ou plusieurs marques déposées à l'INPI

La société travaille à l'export

Eléments chiffrés

Année de référence 2023

Fonds propres 4 k€

Dettes financières 0 k€

Trésorerie nette 4 k€

 

Indications concernant les éléments chiffrés

L'engagement envers la qualité, le commerce équitable et le bien-être est admirable.

Leur gamme variée d'épices et de produits santé promet une expérience culinaire enrichissante tout en soutenant des pratiques 
respectueuses de l'environnement et des communautés.

Compris, avec le projet déjà bien avancé, l'obtention de fonds supplémentaires pourrait être la clé pour propulser la société vers 
le succès.

https://opportunites-industrielles.uimm.fr
https://opportunites-industrielles.uimm.fr


Voici quelques idées pour utiliser ces fonds et renforcer la position de la marque sur le marché :

- Expansion de la Gamme de Produits : Investir dans la recherche et le développement pour élargir la gamme de produits 
proposés par l'entreprise, en introduisant de nouvelles saveurs, variétés et options pour répondre aux besoins et aux 
préférences des clients.

- Marketing et Publicité : Allouer des fonds pour des campagnes publicitaires plus importantes et plus ciblées sur les médias 
sociaux, les moteurs de recherche et d'autres canaux de marketing numérique afin d'accroître la notoriété de la marque et de 
stimuler les ventes.

- Optimisation de la Plateforme en Ligne : Investir dans des améliorations techniques et des fonctionnalités supplémentaires 
pour le site internet de l'entreprise ainsi que pour les plateformes de marketplace, afin d'améliorer l'expérience utilisateur et 
d'augmenter la conversion des visiteurs en clients.

- Expansion Internationale : Utiliser les fonds pour explorer de nouveaux marchés internationaux et établir des partenariats avec 
des distributeurs locaux, ce qui permettrait à l'entreprise d'étendre sa portée et d'atteindre de nouveaux clients à l'échelle 
mondiale.

- Développement de la Marque : Investir dans la création d'une identité de marque forte et cohérente, y compris la conception 
de packaging attrayant et la mise en place d'initiatives de marketing expérientielles pour renforcer la fidélité des clients et 
différencier la société de la concurrence.

- Renforcement des Opérations : Allouer des fonds pour optimiser les opérations internes, y compris l'approvisionnement, la 
logistique, le service client et la gestion des stocks, afin d'assurer une efficacité opérationnelle maximale et de maintenir des 
normes élevées de qualité et de service.

En investissant judicieusement dans ces domaines clés, la société cible peut consolider sa position sur le marché et réaliser 
son potentiel de croissance maximal, devenant ainsi une référence incontournable dans le secteur dans un avenir proche.

 

Positionnement concurrence

Positionnement par rapport au marché

En tenant compte de l'approvisionnement auprès de fournisseurs étrangers tels que l'Inde, le Sri Lanka et l'Indonésie, le 
positionnement sur le marché de l'entreprise pourrait être défini comme suit : 

- Qualité et Authenticité : Mettre en avant la qualité et l'authenticité des produits en provenance de régions renommées telles que 
l'Inde, le Sri Lanka et l'Indonésie. Cela permettrait à l'entreprise de se positionner comme offrant des produits exotiques et de 
haute qualité, apportant une expérience sensorielle unique à ses clients.

- Commerce Équitable et Durabilité : Souligner l'engagement envers le commerce équitable et la durabilité en travaillant avec des 
fournisseurs étrangers. Cela renforcerait l'image de l'entreprise en tant qu'acteur responsable sur le marché, soutenant des 
pratiques commerciales équitables et respectueuses de l'environnement.

- Exclusivité et Originalité : Mettre en valeur l'exclusivité des produits provenant de régions spécifiques telles que l'Inde, le Sri 
Lanka et l'Indonésie, ce qui pourrait permettre à l'entreprise de se différencier de ses concurrents. Cette approche pourrait attirer 
les clients à la recherche d'une expérience culinaire unique et authentique.

- Diversité et Exploration : Positionner l'entreprise comme une source de découverte et d'exploration en offrant une gamme 
diversifiée de produits provenant de différentes régions du monde. Cela pourrait attirer les clients curieux désireux d'explorer de 
nouveaux arômes et saveurs provenant de cultures variées.

En résumé, en se fournissant auprès de fournisseurs étrangers comme l'Inde, le Sri Lanka et l'Indonésie, l'entreprise pourrait se 
positionner comme une marque offrant des produits de qualité, authentiques, équitables et durables, tout en offrant une 
expérience culinaire diversifiée et exotique à ses clients.
 

Concurrence

Par rapport à la concurrence, l'entreprise pourrait se différencier de plusieurs manières : 

- Approvisionnement Responsable : Mettre en avant l'engagement envers le commerce équitable et la durabilité en travaillant 
directement avec des fournisseurs étrangers réputés pour leurs pratiques responsables. Cela pourrait se traduire par des relations 
plus étroites avec les producteurs, garantissant la traçabilité et la qualité des produits.

- Sélection Exotique : Proposer une gamme de produits exotiques provenant de régions spécifiques telles que l'Inde, le Sri Lanka 



et l'Indonésie, avec un accent sur l'authenticité et la diversité des saveurs. Cette sélection unique pourrait attirer les clients à la 
recherche d'expériences culinaires originales et hors du commun.

- Qualité Supérieure : Mettre l'accent sur la qualité supérieure des produits, en veillant à ce que chaque produit sélectionné 
réponde à des normes strictes de qualité et de fraîcheur. Cela pourrait se traduire par des produits plus savoureux et plus 
authentiques, offrant ainsi une valeur ajoutée par rapport aux alternatives sur le marché.

- Engagement envers le Bien-être : Mettre en avant une sélection de produits santé conçus pour soutenir un mode de vie équilibré, 
en utilisant des ingrédients de qualité supérieure et en mettant l'accent sur les bienfaits pour la santé. Cette approche pourrait 
répondre à une demande croissante des consommateurs soucieux de leur santé et de leur bien-être.

En combinant ces éléments, l'entreprise pourrait se positionner comme un choix privilégié pour les consommateurs à la recherche 
de produits de qualité, exotiques, responsables et bénéfiques pour leur santé. Cette différenciation pourrait permettre à l'entreprise 
de se démarquer sur un marché concurrentiel et d'établir des relations solides avec sa clientèle.
 

Points forts

Qualité des Produits : L'engagement envers la sélection de produits de haute qualité provenant de producteurs passionnés et 
respectueux de la nature peut être un point fort majeur de la marque. Cela garantit une expérience culinaire exceptionnelle pour 
les clients.

Commerce Équitable : Le soutien aux pratiques de commerce équitable contribue à renforcer l'image de la marque en tant 
qu'entreprise socialement responsable et engagée dans le bien-être des producteurs et des communautés locales.

Authenticité et Diversité : La variété d'épices soigneusement choisies provenant de terroirs d'exception offre aux clients une 
expérience sensorielle authentique et diversifiée, les invitant à découvrir de nouvelles saveurs et à voyager à travers différentes 
cultures culinaires.

Santé et Bien-être : La sélection de produits santé conçus pour soutenir un mode de vie équilibré renforce l'image de la marque en 
tant que partenaire dans le bien-être des consommateurs, offrant des options alimentaires nutritives et de qualité supérieure.

Engagement envers la Communauté : La création d'une communauté permet aux clients de se sentir partie prenante d'une 
expérience culinaire enrichissante tout en contribuant à un monde où le commerce équitable et la passion pour la gastronomie se 
rencontrent harmonieusement.

En mettant en valeur ces points forts, la société peut se positionner comme une marque de choix pour les consommateurs 
soucieux de la qualité, de l'authenticité, du bien-être et de l'impact social de leurs achats.
 

Points faibles

Le manque de moyens financiers peut effectivement être considéré comme un point faible. Cependant, il est important de noter 
que cela peut être surmonté avec une gestion prudente des ressources et en recherchant activement des solutions de 
financement telles que le financement participatif, les subventions gouvernementales, les prêts commerciaux ou les 
investissements d'entreprises.

En outre, le développement de partenariats stratégiques avec des investisseurs ou des entreprises partageant les mêmes valeurs 
peut également être une avenue viable pour renforcer les ressources financières de l'entreprise.

En identifiant et en adressant ce point faible de manière proactive, la société peut élaborer des stratégies efficaces pour atténuer 
son impact sur ses opérations et sa croissance à long terme.
 

Infos sur la levée de fonds

A propos de l'augmentation de capital

Montant recherché 15 k€

Participation proposée au capital Minoritaire ou majoritaire



Explication de la recherche de fonds

L'entreprise dispose déjà d'un site internet et d'une 
infrastructure établie, ainsi que d'une présence sur plusieurs 
marketplaces et plateformes de médias sociaux. Voici 
quelques suggestions pour favoriser les ventes et optimiser 
la visibilité de la marque : 

- Optimisation du Site Internet : Assurez-vous que le site 
internet est convivial, attrayant et facile à naviguer. Mettez 
en avant les produits phares, incluez des descriptions 
détaillées et des images de haute qualité, et facilitez le 
processus de commande.

- Stratégie de Référencement (SEO) : Travaillez sur 
l'optimisation du référencement de votre site internet pour 
apparaître plus haut dans les résultats de recherche 
organique. Cela peut inclure l'utilisation de mots-clés 
pertinents, la création de contenu de qualité et l'optimisation 
des balises méta.

- Marketing sur les Marketplaces : Maximisez la visibilité de 
vos produits sur les marketplaces en optimisant les fiches 
produits, en offrant des promotions attractives et en 
obtenant des commentaires positifs des clients pour 
renforcer la crédibilité de la marque.

- Publicités sur les Réseaux Sociaux : Utilisez les publicités 
payantes sur des plateformes comme Instagram, TikTok et 
Facebook pour cibler efficacement votre public et 
promouvoir vos produits. Segmentez vos annonces en 
fonction des intérêts, de la démographie et du 
comportement d'achat pour maximiser leur impact.

- Marketing d'Influence : Collaborez avec des influenceurs 
sur les réseaux sociaux qui partagent les mêmes valeurs 
que votre marque et qui ont une audience pertinente. Leur 
recommandation authentique de vos produits peut aider à 
accroître la notoriété de la marque et à stimuler les ventes.

- Programmes de Fidélité et de Récompenses : Encouragez 
la fidélité des clients en mettant en place des programmes 
de fidélité et de récompenses. Offrez des réductions 
spéciales, des cadeaux exclusifs et des avantages VIP pour 
inciter les clients à revenir et à recommander vos produits à 
d'autres.

En combinant ces stratégies de manière cohérente et 
stratégique, l'entreprise peut augmenter sa visibilité en ligne, 
attirer de nouveaux clients et stimuler les ventes de manière 
significative.

 

Profil de l'investisseur recherché

Profil recherché Personne physique ou morale ou fonds d'investissement



Complément

Pour cibler les investisseurs appropriés, l'entreprise devrait 
rechercher des profils d'investisseurs correspondant aux 
caractéristiques suivantes : 

Investisseurs Socialement Responsables : Des 
investisseurs qui accordent de l'importance à l'impact social 
et environnemental des entreprises dans lesquelles ils 
investissent. Étant donné l'engagement de l'entreprise 
envers le commerce équitable et la durabilité, ces 
investisseurs pourraient être particulièrement intéressés par 
son modèle commercial.

Investisseurs du Secteur Alimentaire : Des investisseurs 
ayant une expérience ou un intérêt dans le secteur 
alimentaire, en particulier ceux qui apprécient l'authenticité 
et la qualité des produits. Ces investisseurs pourraient 
apporter une expertise précieuse ainsi que des réseaux 
utiles dans l'industrie.

Investisseurs Axés sur l'Expansion Internationale : Des 
investisseurs intéressés par l'expansion internationale et le 
potentiel de croissance des entreprises opérant dans 
plusieurs marchés. Étant donné l'approvisionnement auprès 
de fournisseurs étrangers, l'entreprise pourrait bénéficier de 
l'expertise et des connexions de tels investisseurs pour 
faciliter son expansion mondiale.

Investisseurs Passionnés par le Bien-être : Des 
investisseurs qui valorisent les produits et les services visant 
à améliorer le bien-être des consommateurs, tels que les 
produits santé proposés par l'entreprise. Ces investisseurs 
pourraient être attirés par la mission de l'entreprise de 
promouvoir un mode de vie équilibré et nourrissant.

Investisseurs Accrédités ou Institutionnels : Des 
investisseurs disposant de ressources financières 
substantielles et d'une expertise en investissement, tels que 
des investisseurs individuels accrédités ou des fonds 
d'investissement institutionnels. Ces investisseurs peuvent 
apporter des capitaux importants ainsi que des conseils 
stratégiques pour soutenir la croissance de l'entreprise.

En ciblant ces profils d'investisseurs, l'entreprise peut 
maximiser ses chances de trouver des partenaires 
d'investissement alignés sur sa vision, ses valeurs et ses 
objectifs de croissance.


